Když to vezmu všeobecně, myslím, že zvýraznění v textu, stejně jako třeba proložení obrázkem, přispívá k pohodlnému čtení.

Dnešní doba každému neumožňuje strávit byť hloupých deset minut čtením článků, a tak je dobré návštěvníkovi pomoct rychle najít to, co hledá.

Zvýraznění pomůže v orientaci

Pokud jste právě napsali spot nebo jakýkoliv jiný text, nebude na škodu si ho přečíst (popřípadě opravit chyby) a utřídit hlavní myšlenky, které by čtenáře mohly zajímat. Ty mu naservírujte na stříbrném podnose, pěkně zvýrazněné, ať už tučně nebo kurzívou.

Názorná ukázka není na škodu

Pokud popisujete vaše nejoblíbenější auto, rockovou kapelu, nebo hrnek, čtenář se určitě rád podívá a udělá si představu, jak ta věc vůbec vypadá. 

Pokud tedy můžete, připojte obrázek, pomocí CSS přidejte border a odsazení, ať to trošku vypadá, a uvidíte, že nudný článek najednou dostane novou tvář.

Jděte k věci

Pokud bude nadpis znít „Microsoft koupil Linux”, nezačínejte první odstavec informací o tom, že na snídani jste měli loupák a hrnek kakaa. Lidi na to prostě nemají čas, a pokud by si podobné chození kolem horké kaše dovolila firma nabízející své služby, mohla by zákazníka lehce ztratit.

Zkrátka a dobře, čtenář chce informaci, a vy s největší pravděpodobností chcete, aby ji našel právě u vás. 

Tak mu to tedy nestěžujte, ať už špatným formátováním, nedostatečným zvýrazněním hlavních myšlenek nebo zbytečnou omáčkou okolo.

